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Brazzaville, le 11 mai 2010.

BRASCO : un logo et un style graphique modernisé

Pour affirmer sa position d’entreprise leader sur le marché des boissons au Congo, BRASCO actualise
son logo en créant une nouvelle identité visuelle.

Dans un contexte local favorable ou le pays ne cesse de se développer, mais aussi dans une période de
diversification de la consommation de boissons et de rapports nouveaux entre les consommateurs et les
marques, BRASCO se modemise et s"adapte @ son époque.

La nouvelle charte graphique de BRASCO est ainsi née dans un souci d'ancrer durablement la compagnie dans le
paysage économique local, fout en poursuivant la dynamique engendrée par le succés de ses marques ces
demiéres années.

Cette politique d'innovation permanente est I'une des composantes clés de BRASCO et cette nouvelle identité
visuelle le montre encore une fois.
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Premiére partie : le nouveau logo, expression d’une entreprise moderne et locale

9 BRASCO : une entreprise connue ef reconnue

:
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Les Brasseries du Congo (en sigle BRASCO) bénéficient d’un « capital de notoriété » élevé. Au Congo, elle est
reconnue comme |'une des entreprises les plus actives du marché (18% de taux de confiance en spontané, soit
le taux le plus élevé de toutes les entreprises locales citées). Elle est aussi celle qui inspire le plus confiance, avec
30% de remontée positive (sondage RMS — Décembre 2009).

9 Un nouveau logo

La « feuille de route » remise a I'agence de communication Pygma Grey en 2009 comportait trois impérafifs :
T Modemniser la charte actuelle, la rendre plus dynamique, moderne, vivante ;
T Donner I'image d’une société qui va de I'avant, qui vit avec son temps, pour capitaliser sur son
image positive ;
7 Renforcer I'identité Congolaise de I'entreprise.
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Le graphisme

Le logo donne une large place au nom de la société : BRASCO. Il est le socle de I'identité de I'entreprise car c'est
le nom habituellement utilisé dans le langage quotidien.

Deux symboles clés imagent la recherche constante de perfection et d'innovation de la compagnie :
1 Les deux courbes qui convergent vers |'étoile reflétent I'ambition, le dynamisme, le progrés, le
posifivisme et |'esprit de collaboration de BRASCO ;
q  L'étoile quant a elle représente a la fois lo recherche de I'excellence, I'ambition de I'entreprise et
reprend également le symbole de lo marque phare du groupe, Primus.

Mis ensemble, ces symboles donnent une image modeme, sérieuse, professionnelle, dynamique, pleine
d'énergie. Cetfe nouvelle identité est faite pour durer et refléte les valeurs ef I'éthique morale de BRASCO.

La typographie
La nouvelle typographie du logo BRASCO est la “Futura Condensed Light” :

Futura Condensed Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

La police est moderne, soignée, dynamique et déterminée, tout a fait o I'image de BRASCO. Elle illustre la
volonté de |'entreprise d'innover et de se projefer dans I'avenir, avec |'ambition réaffirmée de rester la référence
dans son domaine d’activité.



